100 ar av ensamhet — sa har
kontaktannonserna andrats

Spraket pa dejtingsajter och i kontaktannonser skvallrar om tidandan
som rader. Idealen forindras, men langtan efter pa det perfekta motet bestar.
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Stravan efter att bli tva ar konstant i kontaktannonser och pa dejtingsajter - men spraket som
anvands for att astadkomma det forandras hela tiden. For 100 ar sedan var det viktigt att vara
"huslig"” och "kreditvardig”, pa 80-talet att vara "kelig" och "arlig”. | dag vill man vara "aventyrlig"
och beratta om sina varderingar. Foto: Gerald Herbert/TT

”Gillar att hanga med vinner och att titta pa Game of thrones.” "Soker
snill och glad tjej som gillar att ha kul.” Syftet med presentera sig pa en
dejtingsajt ar sjalvklart: man vill triffa nigon, och darfor framstélla sig pa
ett attraktivt vis — och dessutom signalera vad man soker.

— Manga ar alldeles for generella och trakiga i sina texter. Varfér gillar man
"Game of thrones”? For att man har dlskat drakar sedan man var tre ar
eller for att man gillar naket? Den specificeringen siger mycket mer om
vem man ar som person. Och "ha kul” — det vill vil alla ? Exakt vad ar kul
for dig? Vad gor just dig unik? siger Linnea Molander.

Hon ar dejtingcoach och hjalper singlar att hitta ratt i dejtingdjungeln.
I dag triaffas manga pa natsajter och Tinder och det ar viktigt att gora ett
forsta lockande intryck for att inte viljas bort.

— Nitdejting kraver att du har reflekterat 6ver den stora existentiella frigan
"vem ar jag”, och kan formulera ett intressant svar. Det kraver viss
eftertanke.

De uttryck och ord som anvands i presentationstexterna speglar ocksa
den tid vi lever i. Olika ideal rader i olika perioder. I dag ar det vanligt att
framstéilla sig sjilv som “aventyrlig”, vilket signalerar att man ar
spannande och rorlig. Att det rader en framgangshets i samhéllet, inte
minst i storstiderna, marks ocksa, enligt Linnea Molander.

—Man berittar garna om sitt yrke, var man bor, att man tranar. Prata om
dina passioner, drommar och virderingar i stillet for fakta, s uppstar den



emotionella kontakt du soker, siger hon.

Josefin Englund ar historiker vid Uppsala universitet och i slutfasen av
arbetet med avhandlingen "Som folk dr mest”. Utifran 5 000
kontaktannonser skrivna mellan 1890 och 1980 har hon studerat just hur
vara ideal har skiftat under hundra ar, sarskilt vad giller synen pa mén och
kvinnor och vilka sprakliga uttryck det tar.

— I slutet av 1800-talet ar de ekonomiska resurserna viktiga, inte minst pa
grund av att kvinnorna da fortfarande dr omyndiga. Méin talar om att de ar
"tidnsteman” eller "affirsman”, och kvinnorna de soker fir giarna vara
"formogna” och “husliga”, berittar Josefin Englund.

“Hederlighet”, "klanderfri vandel” och “kreditvardighet” ar annat som
lyfts fram. Liksom att ens partner helst ska vara "bildad”, en egenskap som
for ovrigt efterfragas av bade kvinnor och mén hela férsta halvan av 1900-
talet. Darefter smyger sig fritidsintressen in allt mer: "Gillar att resa.” "Att
vara ute i naturen.” Titta pa tv.” Att vara "ungdomlig” blir ett ideal pa 70-

talet, och pa 80-talet seglar "arlig”, "kramig” och "kelig” upp som populéra
egenskaper.

— I spraket syns hur samhallet har blivit alltmer individualistiskt. Vi borjar
se pa vara liv som formbara i stéllet for fasta och predestinerade. Viardet av
arbete, stabilitet och forsorjning ersitts avideal som handlar om livsstil,
val och vad man gor pa sin fritid, siger Josefin Englund.
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